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Publik
“ I Herausgeber Leserinitiative Publik-Forum e. V.

kritisch e christlich e unabhangig
F o r u m Verlag Publik-Forum Verlagsgesellschaft mbH
Postanschrift Postfach 2010, 61410 Oberursel
Verlagsangaben Telefon Anzeigen 06171 / 7003-25
Fax Anzeigen 06171 / 7003-46
E-Mail Anzeigen@Publik-Forum.de
> Termine 2022 S 3 Telefon 06171 / 7003-0
» Anzeigenpreise S.4 Fax 06171/ 7003-40
» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5
> Beilagen S 6 Bankverbindung Darlehnskasse Miinster
» Rabatte/ Technische Daten  S.7 IBAN: DE75 4006 0265 0003 6409 00
» Druckunterlagen S. 8 BIC (SWIFT-Code): GENODEM1DKM
» Leseranalyse S.9-11
> Geschaftsbedingungen 5.12-15 Zahlungsbedingungen 30 Tage nach Rechnungsdatum rein netto
Erscheinungsweise zweimal pro Monat
Erscheinungsort Oberursel
Anzeigenschluss 17 Tage vor dem Erscheinungstag
Verbreitete Auflage 38 939Exemplare
Verkaufte Auflage 35 195 Exemplare

(IVW-Meldung I11/2021)
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F kritisch e christlich e unabhangig
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® s/w s/w
P “ b I I k 2 815,00 € 740,00€
4c 4c
F kritisch  christlich e unabhangig 4 082,00 € 1071,00 €

Anzeigenpreisliste

s/w
1 419,00 €
dc
2055,00 €
1/1 Seite = 190 x 259 mm 1/4 Seite quer = 190 x 61 mm
1/2 Seite quer = 190 x 127 mm
s/w s/w s/w s/w
1927,00 € 986,00 € 499,00 € 499,00 €
dc 4c 4c 4c
2 788,00 € 1431,00 € 725,00 € 725,00 €
s/w
251,00 €
4c
363,00 €
s/w
986,00 €
4c
1 431,00 €
2/3 Seite hoch = 125 x 259 mm 1/3 Seite quer = 190 x 85 mm
1/3 Seite hoch = 60 x 259 mm 1/6 Seite hoch = 60 x 127 mm
1/6 Seite quer = 125 x 61 mm
Preise zuztiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer 1/12 Seite - 60x61 mm
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Publik

F kritisch  christlich e unabhéngig Anzeigen im Anschnitt:

o r u m 1/1 Seite: 220 x 300 plus 3 mm Beschnitt in alle Richtungen

2/3 Seite hoch: 142 x 300 plus 3 mm Beschnitt in alle Richtungen

1/2 Seite quer: 220 x 145 plus 3 mm Beschnitt in alle Richtungen
Kleinanzeigen/Beschnitte 1/3 Seite hoch: 77 x 300 plus 3 mm Beschnitt in alle Richtungen

1/3 Seite quer: 220 x 103 plus 3 mm Beschnitt in alle Richtungen

1/4 Seite quer: 220 x 84 plus 3 mm Beschnitt in alle Richtungen

» Verlagsangaben S. 2

» Termine 2022 S. 3 S s/w 4c

» Anzeigenpreise S. 4 preis: 3,88 € 5,63 €
» Beilagen S.6

» Rabatte/ Technische Daten  S.7 ]

> Druckunterlagen S 8 Farbanzeige : Druck nach CMYK (Euro-Skala)

> Leseranalyse S 9-11 Angeschnittene Anzeigen sind auf Anfrage moglich.
» Geschaftsbedingungen S. 12-15 Der Zuschlag betrigt 10%

Rubrik Kleinanzeigen

Gewerbliche
Kleinanzeigen pro Zeile: 8,00 €

zuzlglich der gesetzlichen

Mehrwertsteuer

Private

Kleinanzeigen pro Zeile: 4,00 €
Chiffregebthr: 9,00 €

Preise bei privaten Kleinanzeigen inklusive der

gesetzlichen Mehrwertsteuer
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o
P u b I I k Beilagen Maximalformat 215 x 295 mm, Hochstgewicht 25 Gramm.

F kritisch e christlich  unabhangig Je angefangene tausend Exemplare 165,00 € zuztglich

o r “ m der Postgebiihren. Die Vorlage eines Musters

vor Auftragsannahme ist erforderlich.
Die maschinelle Verarbeitung der Beilage

ist Voraussetzung.
EEDED

Beihefter Pro angefangene tausend Exemplare 165,00 €.

Es fallen keine zusitzlichen Postgebiihren an.

» Verlagsangaben S.2
.g ’ Die postalischen Voraussetzungen zur Verarbeitung
» Termine 2022 S.3 . . . _
_ _ als Zeitungsbestandteil miissen gegeben sein.
» Anzeigenpreise 5.4
» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5
_ Beigeklebte Postkarte auf Anfrage moglich
» Rabatte/ Technische Daten  S.7
» Druckunterlagen S.8
» Leseranalyse S. 9-11 v d hrift fi [iof o Druckere
> Geschiftsbedingungen < ersan anschrift fur ieferung frei Druc er.e1 |
Beilagen und Vogel Druck und Medienservice GmbH
Beihefter Warenannahme

Publik-Forum Heft Nr ... /2022
Leibnizstr. 5
97204 Hochberg
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F kritisch e christlich e unabhangig

Rabatte

» Verlagsangaben S. 2

» Termine 2022 S.3

» Anzeigenpreise S.4

» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5

» Beilagen S.6

» Druckunterlagen S.8

» Leseranalyse S. 9-11
» Geschaftsbedingungen S.12-15

Technische Daten

Malstaffel fir Auftrage
innerhalb von 12 aufeinander-
folgenden Monaten

in einheitlicher GroB3e

Zeitschriftenformat
Satzspiegel
Spaltenbreiten

Druckverfahren

ab 3 Anzeigen = 5 % Rabatt
ab 6 Anzeigen = 10 % Rabatt
ab 9 Anzeigen =15 % Rabatt
ab 12 Anzeigen =20 % Rabatt

220 x 300 mm

190 x 261 mm
1-spaltig = 60 mm
2-spaltig = 125 mm
3-spaltig = 190 mm

CTP Oftsetdruck 40er Raster



mailto:anzeigen@publik-forum.de
http://www.publik-forum.de

(itisch e christlich e unabhngic Druckvorlagen Anzeigen kénnen aufgrund des
F o r m CTP-Verfahrens nur in Form von
“ Dateien angeliefert werden.

Druckunterlagen
Dateien abgespeichert fiir Windows im

PDF-Format, EPS-Format, JPG-Format
oder TIF-Format.

» Verlagsangaben S. 2 Fir nicht gerasterte Schriftelemente
» Termine 2022 S.3 miussen die benutzten Schriftfonds
» Anzeigenpreise S. 4 eingebettet sein.
» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5 Bilddaten miussen — bezogen auf
» Beilagen S. 6 100% Abbildungsgrofie —
» Rabatte/ Technische Daten  S.7 mindestens eine Auflésung von

250 dpi aufweisen.
» Leseranalyse S. 9-11
» Geschaftsbedingungen S.12-15

Datei-Anlieferung: Abgespeichert fiir Windows,
per E-Mail:

Anzeigen@Publik-Forum.de

Ausdrucke bzw. Andrucke: bei s/w-Anzeigen: Ausdruck
bei 4c-Anzeigen: Farbproof oder
Farbausdruck

Wir behalten uns vor, wenn notig, Datenkonvertierungsarbeiten zum

Selbstkostenpreis in Rechnung zu stellen.
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®
P “ I Leseranalyse:

kritisch e christlich e unabhangig
F o r u m »S0 viel spontane Bereitschaft zu Auskiinften haben wir bei Telefon-Umfragen
selten erlebt.« Dieses Kompliment der Marktforscher aus Berlin galt Leserinnen
und Lesern von Publik-Forum. Im Auftrag unseres Verlags haben die Berliner ei-
nen reprisentativen Querschnitt aus den tber vierzigtausend Abonnenten des

Blattes befragt. Anhand eines mit Verlag und Redaktion erarbeiteten Fragebogens
wurden Leserinnen und Leser telefonisch jeweils rund 20 Minuten lang inter-

viewt. Mithilfe dieser »Auserwihlten« haben wir unsere Leser jetzt sozusagen

durchschaut. Hier die wichtigsten Ergebnisse, die die Experten aus den Auskinf-

» Verlagsangaben S. 2 ten schlussfolgem:

» Termine 2022 S.3

> Anzeigenpreise 5. 4 * Zunichst: Was sind das fir Menschen, die Publik-Forum lesen? In geballter

> Kleinanzeigen/Beschnitte S 5 Sachlichkeit: Altersmifig verteilen sich die Leser auf zwei grofe Blocke: Die 41-

> Eeilagen S 6 bis 60-Jahrigen kommen auf 48 Prozent, die tiber 60-Jidhrigen auf 41 Prozent. Un-

> Rabatte/ Technische Daten S 7 ter 40 Jahre sind nur insgesamt 11 Prozent. Der Anteil der Frauen betrigt 58 Pro-

> Druckunterlagen S g zent. Ein Wert, der laut Studie etwas iiberhoht sein konnte, weil Frauen bei der
Umfrage telefonisch leichter erreichbar gewesen seien.

» Geschaftsbedingungen S.12-15

* Etwa ein Drittel der Leser ist evangelisch, knapp 60 Prozent sind katholisch.
Rund 13 Prozent wohnen in den neuen Bundeslindern. Die Leserschaft ist formal

hoch gebildet, 76 Prozent haben einen Hochschulabschluss.

* Die meisten sind oder waren in qualifizierten Berufspositionen und haben ein

tiberdurchschnittlich hohes Einkommen. Genau 44 Prozent der Publik-Forum-
Leser sind im Erziehungsbereich zu orten, zu zwei Dritteln davon als Religions-
lehrer. Pfarrer beider Konfessionen haben zusammen einen Anteil von acht Pro-
zent an der Leserschaft.
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O
“ I * Sodann: Ein Dirittel der Leser geht mindestens wochentlich zum Gottesdienst.

kritisch e christlich  unabhéngig Der allergrofite Teil besucht Veranstaltungen von Kirchengemeinden. Und: Man
F o r u m ist ehrenamtlich titig. Mehr als zwei Drittel betitigen sich so. Sehr hdufig im
kirchlichen Bereich.

* Fir Publik-Forum wenden die Leser vergleichsweise viel Zeit auf. Das Blatt wird
im Schnitt eine Dreiviertelstunde am Stiick gelesen. Dabei kommen auf jeden
Abonnenten innerhalb und aufderhalb des Haushaltes etwa 2,5 Personen, die die

Zeitschrift mitlesen.

» Verlagsangaben ) * Insgesamt ergibt das tiber 120 000 Leserinnen und Leser pro Ausgabe. Institu-
> Tarmine 2022 S. 3 tionen, die Publik-Forum beziehen, sind hier gar nicht mitgezahlt, weil nicht be-
» Anzeigenpreise S. 4 fragt.
» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5
~ eleeT S 6 * Neben Publik-Forum werden als Printmedien am meisten genutzt: Die Zeit (61
» Rabatte/Techmische Daten. S 7 Pﬂrozent), I?er Spiegel (54 Prozen‘.c) und eine Ljokal?eltung (87 Prozent). Die Lek-
tiire von Bistums- und Kirchenzeitungen erreicht einen Anteil von 38 Prozent.
» Druckunterlagen S.8 o o
Christ in der Gegenwart: 15 Prozent, Zeitzeichen:
) _ 10 Prozent. Zwei Drittel der Leser nutzen das Internet.
» Geschaftsbedingungen S.12-15

* Auch tber die Einstellungen der Publik-Forum-Nutzer haben die Profis aus Ber-
lin allerhand herausgefiltert: Die Leser vertreten sehr stark liberale und familien-
orientierte Werte. Sie sprechen sich fast komplett fiir den Zutritt von Frauen zum
Priesteramt aus.

* Sie gestehen jeder Religion ihre eigene Wahrheit zu. Personliche Glaubenserfah-
rung ist ihnen hoch bedeutsam. Auflerdem legen sie Wert auf christliche Kinderer-
ziehung. Diese Einstellungen sind wenig altersabhingig und auch zwischen den
Konfessionen nicht markant unterschiedlich.
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@
P “ b I I k * Blickt man auf die politischen Priferenzen der Leserschaft, so hat grin(!)-rot ei-

F kritisch e christlich e unabhangig nen weit hoheren Stellenwert als die Unionsparteien. Die {ibrigen Parteien spielen

o r u m fast keine Rolle.

e Schreibt die Redaktion an den Lesern vorbei? Dieser Albtraum aller Redakteure

16st sich beim Studium der 143-seitigen Leseranalyse fast vollig auf. Unsere The-
Leseranalyse menschwerpunkte werden jeweils von mindestens zwei Dritteln regelmafiig, von

einem Drittel wahlweise »selten« gelesen. Das betrifft die Schwerpunkte »Kirche

und kirchliche Vorginge«, » Theologie«, »Politik und Soziales«, »Spiritualitit und
gelebter Glaube«. Etwas weniger intensiv werden »Wirtschaft« und »L.ebensge-

» Verlagsangaben 5.2 schichten« beachtet. Allerdings: Unter den 14- bis 44-Jihrigen finden gerade Por-

» Termine 2022 S.3 trats und Lebensgeschichten mit 51 Prozent eine iiberdurchschnittlich hohe Nut-

» Anzeigenpreise S.4 zung.

» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5

» Beilagen S. 6 * Warum greifen die Leser zu Publik-Forum? Das Blatt wird, so fanden die

» Rabatte/ Technische Daten  S. 7 Marktforscher heraus, »vor allem aufgrund der kritischen Art der Beitrige und der

> Druckunterlagen S 8 Einzigartigkeit der prisentierten Themen gelesen«. Es iiberzeugt durch einen »ge-
fihlten hohen Nutzwert«. Als Folge werden Publik-Forum starke positive Eigen-

» Geschaftsbedingungen S 12-15 schaften zugeschrieben: »Es wird als mutig, unabhingig, engagiert im Dialog, zeit-

gemil’, modern sowie sprachlich verstindlich gesehen.«

* Das Gesamtergebnis fur die Inhalte: »Es gibt fiir die Leser kaum Grund zur Kiri-
tik: Publik-Forum ist ihnen nicht zu missionarisch, nicht zu wenig abwechslungs-
reich und auch nicht zu fixiert auf kirchliche und theologische Themen.«
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kritisch e christlich e unabhéngig Geschaftsbedingungen:
F o r u m (1) Der Verlag behilt sich nach freiem Ermessen vor, Anzeigen oder Beilagenauftrige anzunehmen

oder abzulehnen. Bei Anzeigenabschlissen behilt sich der Verlag die Annahme oder Ablehnung
einzelner Anzeigentexte vor. Er kann die Annahme oder Ablehnung auf die Anwendung

einheitlicher Grundsitze wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form der Anzeige

Geschaftsbedingungen

stitzen. Auch bei Anzeigenauftrigen, die von Verlagsvertretern oder von sonstigen Annahmestellen
vorgenommen werden, steht dem Verlag das Recht der Ablehnung zu. Die Ablehnung wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. — Fest erteilte Auftrige kénnen nicht abbestellt werden, auch

nicht, wenn die innere Einteilung, die Ausstattung, der Umfang, der Titel oder die

» Verlagsangaben S. 2
> Termine 2022 S 3 Besitzverhaltnisse der Zeitschrift geéin.dert werden oder wenn einzelne Anzeigenvorlagen gemaf}
» Anzeigenpreise S 4 Satz"2 vom Verlag abgelehnt worden sind.
T B e cc Bei Anderungen der Anzeigenpreise gelten die neuen Bedingungen auch fiir die laufenden

_ Auftrige, und zwar bei Preissenkungen sofort, bei Preiserh6hungen einen Monat spiter. Auf den
» Beilagen 5.6 e . . e :

_ jeweils giltigen Tarif wird im Impressum der Zeitschrift hingewiesen.
» Rabatte/ Technische Daten S.7
» Druckunterlagen S.8 . . : : :
(2) Fir rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes hat der Werbung Treibende Sorge zu tragen.

» Leseranalyse S. 9-11

Soweit der Auftraggeber die Druckunterlagen nicht zur Verfiigung stellt, ibernimmt er die Kosten
fir die Beschaffung. Alle Druckunterlagen werden lingstens bis zu drei Monaten nach

Auftragserfillung aufbewahrt.

(3) Fur Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Ubermittlungen jeder Art Gbernimmt der
Verlag keine Haftung.

(4) Die Einschaltung der Anzeigen erfolgt fortlaufend von den nichsterreichbaren Heften ab, falls
nichts anderes vereinbart ist. Verschiebungen der Erscheinungsdaten aus technischen oder anderen
Ursachen behilt sich der Verlag vor. Fiir die Aufnahme von Anzeigen an bestimmten Plitzen oder
in bestimmten Nummern wird keine Gewihr ibernommen. Enthalten Anzeigenaufrige trotzdem
Platzvorschriften, so gilt der Anzeigenauftrag an sich unter allen Umstinden als verbindlich erteilt,
auch wenn den Vorschriften nicht entsprochen werden kann. Fiir angenommene Platzvorschriften

werden die tariflichen Sitze berechnet. Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nicht moglich.
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Publik
“ I (5) Der Verleger gewihrleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmégliche Wiedergabe der

kritisch e christlich e unabhangig
Anzeige. Reklamationen aller Art sind spitestens 30 Tage nach Anzeigenabdruck oder

o r u m Rechnungsdatum zu erheben. Kénnen Mingel an den Druckunterlagen nicht sofort erkannt
werden, sondern stellen sie sich erst beim Druck heraus, so hat der Auftraggeber bei

ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Im Ubrigen hat der Auftraggeber bei ganz oder

teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf

Geschaftsbedingungen

angemessenen Ersatz in Form von unberechnetem zusitzlichen Anzeigenraum in dem Ausmafle, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind
ausgeschlossen. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fir

» Verlagsangaben S. 2 den Auftraggeber.
» Termine 2022 S.3
_ _ (6) Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die
» Anzeigenpreise S.4 o ) )
_ _ _ Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den
» Kleinanzeigen/Beschnitte S.5 , . . . . . . o1 :
ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht fristgemifd zuriick, so gilt die Genehmigung zum
» Beilagen S.6 :
Abdruck als erteilt.
» Rabatte/ Technische Daten  S.7
> Druckunterlagen 5.8 (7) Die Kontrolle iiber fristgemiflen Abruf des Auftrages ist Sache des Bestellers. Der Verleger
> Leseranalyse 5.9-11 haftet nicht fiir Auftragsiiberschreitungen, die durch den Besteller veranlasst werden.

(8) Anzeigenauftrige sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
durchzuftihren. Die Veré6ffentlichung der Anzeige erfolgt im Zweifel gleichmifig auf die
Annahmezeit verteilt. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlidsse werden nur fir die
innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Werbung Treibenden
gewihrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei
Vertragsabschluss schriftlich ein anderer Beginn vereinbart worden ist. Bei einem Malabschluss

ergibt sich die Nachlasshohe aus der Malmenge.

(9) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrigen
und Abrechnungen mit den Werbung Treibenden an die Preislisten des Verlages zu halten. Die
vom Verlag gewihrte Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise

weitergegeben werden.
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Publik
“ I (10) Der Werbung Treibende hat rickwirkend Anspruch auf den seiner tatsichlichen Abnahme

kritisch e christlich e unabhangig
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist gleich
o r u m einen rabattfihigen Auftrag abgeschlossen hat. Der Anspruch auf erweiterten Nachlass erlischt,
wenn er nicht spitestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Der

rickwirkende Nachlass wird in Anzeigen, auf Antrag in bar gewihrt. Der Anspruch auf
rickwirkenden Nachlass ist vom Werbung Treibenden zu belegen.

Geschaftsbedingungen

(11) Durch héhere Gewalt begrindete zeitweilige Unterbrechung der Anzeigenverdffentlichung
entbindet nicht vom Vertrag. In solchen Fillen verlingert sich die vereinbarte Abnahmezeit

entsprechend. Die Forderung von Schadenersatz bleibt ausgeschlossen.

» Verlagsangaben S. 2
» Termine 2020 S.3
_ _ (12) Wird der Auftrag aus Umstidnden nicht erfillt, die der Verleger nicht zu vertreten hat, so hat

» Anzeigenpreise 5.4 : : : : :

- N . der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
> e.manzelgen eschnitte ' gewihrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verleger
> Beilagen | 5.6 zuriickzuvergiiten. Die Zahlungspflicht aus dem Auftrag besteht auch bei nichtvertragsmifiger
> Rabatte/ Technische Daten  S.7 Abnahme der Anzeigen. Erteilung einer Restrechnung, gegebenenfalls auch fir einen Teilbetrag,
» Druckunterlagen 5.8 bleibt vorbehalten.
» Leseranalyse S. 9-11

(13) Die Abtretung der Anspriiche aus dem Anzeigenvertrag durch den Besteller ist nicht zuldssig.

(14) Bei Chiffreanzeigen ibernimmt der Verlag keine Haftung fir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen kénnen
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet werden. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum
Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Chiffredienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. Die Einginge auf
Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht zugestellt
werden konnen, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu

verpflichtet zu sein.
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Publik
u ot I L (15) Der Verlag liefert auf Wunsch nach Erscheinen der Anzeige kostenlos einen Beleg. Eine
kritisch e christlich e unabhangig
vollstindige Belegnummer wird geliefert, sofern Art und Umfang des Anzeigenauftrages dieses
o r u m rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr beschatft werden, so tritt an seine Stelle eine
Aufnahmebescheinigung des Verlegers.

(16) Die Berechnung erfolgt nach Seitenteilen, bei Gelegenheitsanzeigen nach der tatsichlichen
Abdruckhohe.

Geschaftsbedingungen

(17) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung spitestens am

Monatsende erteilt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu

> Verlagsangaben o bezahl f icht Vi hl inbart ist. Etwaige Nachlisse fu itige Zahl
> Termine 2020 S 3 ezahlen, sofern nicht Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vorzeitige Zahlung

_ _ werden nach der Preisliste gewihrt.
» Anzeigenpreise 5.4
- Kle_manzelgen/BESChmtte o (18) Bei Zahlungsverzug werden Zinsen in Héhe von 2 v. H. iiber dem Diskontsatz der Deutschen
= LR _ >0 Bundesbank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verleger kann die weitere Ausfithrung
> Rabatte/ Technische Daten 5.7 des Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen, auch Vorauskasse verlangen. Bei Konkurs wird der
> Druckunterlagen 5.8 Gesamtbetrag fiir noch abzunehmende Anzeigen auch im Falle des § 17 Abs. I KO sofort fillig.
» Leseranalyse S. 9-11

Der bewilligte Nachlass fallt bei Konkurs, Zwangsvergleich oder im Falle einer Klage weg.

(19) Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Ausschliefdlicher Gerichtsstand fiir alle Auftrige ist
ohne Riicksicht auf die Hohe des Betrages das Amtsgericht am Sitz des Verlages.



mailto:anzeigen@publik-forum.de
http://www.publik-forum.de

